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Van Textielplan tot ateliers in Oekraine

HOE BELGISCH IS
MODE DIT IS BELGISCH?

Als er ‘Made in Belgium’ in uw
nieuwste jasje staat, is de kans
re€el dat het in Tunesié of in
Litouwen 1s gestikt. En bekende
‘Belgische’  ontwerpers  als
Bernhard Willhelm of Stephan
Schneider zijn eigenlijk Duitsers.
Bestaat Belgische mode echt, of
is het een grap? Twintig jaar na
het eerste magazine Mode dit is
Belgisch maken we een stand van
zaken op.

DOOR AGNES GOYVAERTS
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‘ ries Van Noten en Olivier Theyskens
| mogen dan vedetten zijn in het buiten-

land, daarom is dat nog niet het geval
met de hele Belgische mode. Of straalt hun suc-
ces toch een beetje af op de confectiesector?
“Als ik nu terugkijk™, zegt Isabelle Santens, die
sinds 1985 aan het hoofd staat van het confectie-
bedrijf Andres in Destelbergen, “zie ik dat er
toch enorm veel veranderd is. vooral qua creati-
viteit. Twintig jaar geleden deed men maar wat.
Er werden collecties gemaakt, maar het waren
losse flodders. Een idee of een lijn zat er niet in.
Hoe het werkte? We gingen “shoppen’, hé, in
Saint-Tropez, en in Amsterdam, in de Kalver-
straat. Van wat daar te zien was werden dan
‘interpretaties’ gemaakt. Een stilist? Die hadden
de confectiebedrijven toen niet in dienst,”
Dat er veel veranderd is. daarover zijn alle spe-
lers het eens. Maar het was nodig.
Eind jaren zeventig, begin jaren tachtig kent Bel-
gié een crisis: de textiel in Vlaanderen en het
staal in Wallonié zitten in slechte papieren.

Minister van Economische Zaken Willy Claes
schiet te hulp. Na een hele serie studies komt
eind 1980 het “Plan Claes’ uit de bus, een vijfja-
renplan dat de in ademnood verkerende textiel-
en confectiesector de nodige zuurstof moet
geven. Soepeler en creatiever moet de Belgische
confectie worden, nauwer luisterend naar de
markt. Het plan bestaat uit drie luiken: een
financieel luik, waarvoor 20 miljard frank wordt
uitgetrokken en dat bedoeld is om bedrijven
weer vlot te trekken. een dienstenluik (5,7 mil-
jard frank) en een sociaal luik (2 miljard frank).
Het sociale luik is bedoeld om de afvloeiingen
op te vangen en het dienstenluik, voor de consu-
ment het zichtbaarste onderdeel van het plan,
moet de kwaliteit en het imago van de Belgische
textiel- en kledingproductie verbeteren. Want als
het ergens aan mangelt, dan is het wel aan een
positief imago. Er worden in Belgi¢ degelijke,
nette kleren gemaakt, maar ze zijh saai, en voor-
al: er wordt nooit hardop geroepen dat iets in

Belgi¢ is gemaakt of bedacht. Mode, dat is »
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hislaine Nuytten draagt
edingstukken en schoenen
t verschillende periodes van
» voorbije 20 jaar.
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20 JAAR MODE DIT IS BELGISCﬂ :

GERDI ESCH: ‘FLAIR WAS TOEN HET ENIGE JONGE BLAD’

» namelijk iets dat uit Parijs komt, of sinds kort

ook uit Italié. Vandaar dat de meest modieuze
fabrikanten een vaag ltaliaans klinkende merk-
naam verzinnen: Rivoli, of Cortina, of Novelti.

En hebben we creatief talent of grote namen in
huis? Enkele witte raven: in Antwerpen Ann
Salens, met haar gebreide jurken in paradijsvo-
gelkleuren, in Gent Yvette Lauwaert, met haar
persoonlijke, tegen de kunst aanleunende ont-
werpen, In Brussel Maggy Baum, een vooruit-
strevende breister. en de verfijnde Nina Meert.
Belgische magazines zijn huis-, tuin- en keuken-
bladen: wie een beetje vooruit is, leest de Neder-
landse Viva of, chiquer, de Avenue, met Belgi-
sche bijlage. “Daarvoor heb ik nog gewerkt, in
Amsterdam, met Raoul van den Boom”, zegt
model Cathy Matti. Zij is nu, net vijftig, nog
steeds actief als model en ze werkt in de nieuwe
winkel met Belgische mode van Ingrid Van Ren-
terghem in het Gentse. Ze herinnert zich dat ze
nog defileerde voor de ouders van Dries Van
Noten, die een winkel hadden in Essen. De klei-
ne Dries liep er toen ook al rond en hielp mee.

Grote volumes

Aan de academie van Antwerpen bestaat sinds
1964 een afdeling mode. Tot de eerste afgestu-
deerden behoren Jo Wijckmans en enkele jaren
later Linda Loppa. Wanneer de bezielster van de
afdeling, Mary — “Mevrouw’ — Prijot in 1982 met
pensioen gaat, neemt Loppa het van haar over en
wordt ze algauw geassisteerd door Walter Van
Beirendonck, die op zijn beurt pas is afgestu-
deerd. De afdeling is klein, de middelen beschei-
den, maar de motivatie groot. De studenten kij-

Alvorens sterren te worden in
het buitenland, werkten veel
studenten van de Antwerpse
Academie een tijdje als stilist
bij Flair.

Flair kwam in 1980 op de
markt. Het was een gloed-
nieuw blad voor jonge vrou-
wen en was vooruitstrevend
voor die tijd. Hoofdredacteur
Wiel Elbersen schroomde niet
om onderwerpen als abortus
en veilig vrijen aan te raken.
Moderedactrice werd Gerdi
Esch (nu bij het Flanders Fas-
hion Institute). " Flair was toen
het enige jonge blad”, zegt
Esch. “In juni 1980 studeerde
Walter Van Beirendonck af, en
in oktober begon hij voor mij
te werken als stilist. Wij waren
van de eersten die toen eigen
fotoreportages maakten.
Voordien werkte men met
aangekochte modereporta-

ges, of met foto’s uit pers-
mappen. Het was ook nog
niet gebruikelijk dat je kleren
ging lenen in winkels om te
fotograferen, dat hebben wij
hen moeten leren.”

Cathérine Matty (nu mevrouw
Johan Verminnen) was een
van de vaste fotomodellen
van toen: "Wanneer ik werkte
met Walter of met Ann merk-
te zelfs ik dat ze een surplus
gaven aan de foto’s, ze durf-
den verder te gaan met de
styling.”

De modefoto’s in Flair zetten
de toon, en studenten of pas-
afgestudeerden kregen er de
kans om een cent bij te ver-
dienen en ervaring op te
doen. Gerdi Esch: “Na Walter
studeerden Dries (Van Noten)
en Ann (Demeulemeester) af -
Walter en Ann hebben overi-
gens nog zelfmaakmode voor

Flair gemaakt — en daarna zijn
ze blijven komen: Nellie Noor-
en, Patrick Van Ommeslaeghe,
Christophe Demuynck, Katha-
rina Vandenbossche, Filip
Arickx, Lieve Pynoo, Ellen
Monstrey... ik vergeet er vast
nog een paar. Ik was wel trots
op onze eerste modespecials,
we maakten toen Flairs van
bijna 300 pagina’s! En ik geef
eerlijk toe dat ik het een beet-
je sneu vond toen Weekend
Knack dat ook begon te doen
en ons daarin passeerde. Flair
speelt nu niet meer die rol die
het toen speelde, het is min-
der vooruitstrevend op mode-
vlak. Het doet me wel plezier
om te zien dat onder anderen
Dries en Martin (Margiela)
geregeld afgestudeerden van
de academie bij hen laten
werken. Zo wordt de traditie
voortgezet."”

ken op naar Franse voorbeelden, ze willen cou-
turier worden zoals Pierre Cardin of Paco
Rabanne. Tot daar een generatie opstaat van
jonge leeuwen die een nieuw tijdperk inluiden:
Thierry Mugler, Claude Montana, Jean-Paul
Gaultier. In Antwerpen voelen ze het kriebelen,
dat is de richting die ze uit willen. Maar hoe
begin je aan zoiets? Kom maar eens bij een

Destijds was de vraag: hoe begin
Jje aan zoiets? Kom maar eens bij
een fabrikant in Lendelede of
Paal-Beringen aanzetten met die
rare patronen en het verzoek om
daar een kleine serie van te maken

fabrikant in Lendelede of Paal-Beringen aanzet-
ten met die rare patronen en het verzoek om daar
een kleine serie van te maken. Een misprijzende,
of in het beste geval beleefde glimlach zal uw
deel zijn. Onze confectie is maar in één ding
geinteresseerd en gespecialiseerd: volumes,
volumes, grote hoeveelheden.

BELGISCH

Gouden Spoel

Het dienstenluik van het Textielplan moet daar
verandering in brengen, met projecten die
bedoeld zijn om het water tussen ontwerper en
fabrikant minder diep te maken. Hiertoe wordt
het ITCB, het Instituut voor Textiel en Confectie
van Belgié, opgericht. Aan het hoofd komt Hele-
na Ravijst, centraal staat de campagne ‘Dit is
Belgisch’. De slogan moet fabrikanten, winke-
liers en consumenten ervan overtuigen dat we
best wel kwaliteit in huis hebben. “De grootste
verdienste van het Textielplan? Dat alle mensen
die in Belgié met mode bezig waren, een zelfbe-
wustzijn hebben gekregen”, zegt Geert Bruloot,
mede-oprichter van het Flanders Fashion Institu-
te en een van de eersten die de jonge Belgische
ontwerpers aanmoedigde en ging verkopen. “We
keken nog wel met grote ogen naar de Japanners
en naar Parijs, maar we moesten niet meer naar
het buitenland om te weten wat mode was.”

Een van de eerste zichtbare intiatieven van het
ITCB wordt de Gouden Spoel-wedstrijd. De eer-
ste keer, in 1982, selecteert een jury zelf twaalf
studenten uit verschillende modescholen. Als
winnares komt Ann Demeulemeester uit de bus.
Hoewel het initiatief nog bescheiden is, krijgt
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Saint Andrew,
of Saint-André?
Bij ons op de hoek is pas een modern kapsalon

geopend. Nu zijn er al zes in de straat. Vroeger
was hier een café: de Thuishaven, dag en

ER WAS EENS |
Links Ghislaine
Nuytten in (en
met) Dirk Van
Saene. Rechts,
nog vroeger, |
Catherine
Matty in Dries
Van Noten.

nacht open. Gewezen bajesklanten van de » het toch nogal wat weerklank in de pers, en een in het Belgische modelandschap: Geert Bruloot
Begijnenstraat liepen er in en uit. Dat kan nu van de gevolgen daarvan is dat fabrikanten, die (die later de boetiek Louis zal openen) is assis-
niet meer, het past niet meer in de wijk. We de eerste keer weinig enthousiasme hadden tent van artistiek directeur Anne Kurris, Walter
komen handen te kort om de stromen fashio- betoond, er de volgende keer wél bij willen zijn. Van Beirendonck doet de styling. Zeggen dat
nistas te bedienen die de Nationalestraat De trein is vertrokken. De wedstrijden worden iedereen wild enthousiast is over BAM, zou de
gebruiken als catwalk en de Japanse toeristen belangrijker, met meer inzendingen, een grote waarheid geweld aandoen. *Dit zijn kleren voor
die op bedevaart komen om Dries en Walter — modeshow en hoge gasten op de prijsuitreiking. een ander ras™, roept een fabrikant geschokt uit,
of bij afwezigheid een verkoopster — in het In de jury zetelen achtereenvolgens onder meer wanneer hij de foto’s te zien krijgt. Ook andere
echt te zien. Jean-Paul Gaultier, Romeo Gigli en Daniel confectiemakers kunnen zich absoluut niet vin-
De pantoffelwinkel is weg en heet nu Tnuts, Hechter. Prinses Paola reikt de prijzen uit, op het dcnhin het w.ilde beeld. Het ITCB schrikt van de
een zaak met vintage-kleding. Wadr vroeger Brusselse. slad'huis, Winnaurhs worden Dirk Vap hevige reacties en ne‘eml was gas terug. Onder-
gepluimde kippen lagen, staan nu fluo- Saene, Dirk Blkk::mbcrgs.' Pieter C(.}cnel. Véroni- tussen hebben sommige fabrikanten echter wel
sneakers in de etalage. De sleutelmaker moest que Lcr(lwy (voor het eerst iemand die niet van de begrepen dat ze betere zaken _klfﬂ])f:h dQen als ze
het afleggen tegen een duur restaurant. De academie van Antwerpen komt, maar van het mee op de [I‘t.lI‘! van Fle creativiteit springen. Ze
groentenkraam waar taterende vrouwen in S sll]lslt?ll die zeshebben leren kenmed
bloemetjesschort hun patatten kochten, is nu . 6 ()p‘f_ic \-‘oorselecl{cs P SPOEI_WCC.I-
\ y ; Geert Bruloot: ‘De grootste strijden. Soms klikt het, soms botst het. “Het is
akelig leeg ingericht met haute couture. De . . { : NG F
snoepwinkel, het ijssalon, de begrafenisonder- verdienste van het Te‘xﬂ’etp lan! wlflar ddL S?n‘] I.nlgc” fabel k; e ‘(eh;}nﬁeduld_lg
nemer... allemaal verhuisd in een paar jaar begin jar en tachtig ? Dat alle .Wd]:?n -e‘emg[, ]bdt_’cl_l? anlell1%.. = \I.llrrt - t
i : in één seizoen resultaat zien. Als je een stijl will
n:.!a'. In hun plaats ngreri exclusieve zaken met mensen die in B elgié; met mode creéren, moet je een stilist een paar seizoenen de
e o Conr Ve Gome 60 i waren,een zelfbewastzin | 1 e s omglerd v ok
grip. Ontwerpers wilden hun ideeén helemaal
opening van Brasserie Nationale stond er een hebben {4 ekr egen E doordrukken. zonder kennis van de markt en van
zilvergrijze Porsche dwars op ‘.rm voetpad de technische mogelijkheden.”
geparkeerd. Waar zitten de flaminganten als Parijse Institut Bercot) en Christophe Charon.
we ze nodig hebben? In dezelfde periode ontstaat ook het magazine Merkenrage
Vergeet Parochie van Miserie, Luizenmarkt of Dit is Belgisch, eerst als een simpel vouwblaad- Het enthousiasme van de academiestudenten
Rode Burcht. Ons Antwerpse Sint-Andries- je, daarna als een heus magazine. Nu ja, het blijft werkt aanstekelijk. Edouard Vermeulen, een
kwartier (5.632 inwoners) heeft dringend een natuurlijk een instrument in handen van de West-Vlaming, neemt zijn intrek in Brussel ir
nieuwe naam nodig. Een modieuze naam, die industrie, en noodgedwongen beperken de eerste het voormalige couturchuis Natan. Hij is decora-
beter aansluit bij de facelift van de jongste nummers zich tot een bundeling van een soort teur, maar verlegt zijn werkterrein van huizer
Jjaren. Wordt het Saint Andrew? Saint-André? veredelde advertenties. Het jonge geweld wil naar dames. Ene Nissim Israél, die al in 1975 he
Ze doen maar. Intussen houden we stand in de wat anders, ze spiegelen zich aan avant-garde hemdenmerk Charles Ardiff heeft opgezet
zijstraatjes. In café Selecta, het stamlokaal tijdschriften uit Engeland, zoals I-Den The merkt dat je er met hemden alleen niet komt
van voetbalploeg FC Select, kosten de pinten Face. Ze willen dndere foto's, dndere stylings. Nissim wordt Olivier Strelli en maakt een volle:
nog altijd een euro. dndere fotografen. Zo ontstaat de bijlage BAM, dige collectie. Jo Wijckman inspireert zich op de
Marc Schoetens, (Belgische Avantgarde Mode) waarin we al in Amerikaanse preppies en sticht onder de vleu
bewoner van Sint-Andries het eerste nummer namen terugvinden die zich gels van Bartsons zijn eigen merk ‘A Differen
de volgende jaren nog meer zullen laten gelden Dialogue’. Het nieuwe jonge-vrouwenblad Flai;
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KOMT DAT ZIEN

De Belgische creativiteit
komt ook tot uiting in de
invitaties die de ontwer-
pers rondsturen, waarvan
we er op deze bladzijden
\ enkele laten zien.

» laat mode op een andere manier zien dan wat

men gewoon is in Belgié€ (zie kader).
Ondertussen is een ware merkenrage uitgebro-

ken. Het fenomeen zal vooral bekend worden na

een vitzending van Paul Jambers over Millet-jas-
sen. Maar dan is het al enkele seizoenen aan de
gang, en een van de meest begeerde merken is
Scapa of Scotland. Is men zich ervan bewust dat
dit Belgisch is? Misschien. In ieder geval gaat de
merkengekte zo ver dat sommige winkels anti-
diefstalplaatjes aanbrengen in de etiketten van
hun kleding. Niet de kleren worden gepikt, maar
de etiketjes, die er gewoon worden uitgesneden
om op anonieme kleren te naaien!

In 1985 wint Dirk Bikkembergs de Gouden
Spoel met een herencollectie, de Zes houden een
collectieve show op de Scheldekaaien en na Dirk
Van Saene opent nu ook Dries Van Noten een
winkeltje in de Gaanderij van de Huidevetters-
straat. Het jaar daarop laat Brussel ook van zich
horen: drie Franstalige scholen houden een
gemeenschappelijk defilé in Le Garage. Een van
de aanstormende ontwerpers komt uit Luik en
heet Elvis Pompilio... Annemie Verbeke wordt
consulente voor de Belgisch Breigoedfederatie
en heeft daarnaast een eigen tricotcollectie. Ann
Huybens danst en maakt kostuums voor de
Compagnie C. de la B van Alain Platel. Kaat Til-
ley opent een atelier aan de Zavel in Brussel en
aan de bekende hogeschool van La Cambre
wordt een afdeling mode opgericht. Ann Kegels
en Martine Hillen lanceren het merk Anvers. In
1989 trekt een missie van het ITCB en de Kle-
dingfederatie naar Parijs, om daar met een pers-
conferentie en een merkendefilé de Belgische
identiteit te promoten. Dat jaar geeft Olivier
Strelli zijn eerste defilé in Parijs, een jonge stu-
dent van de academie helpt hem een handje mee.
Die student is Martin Margiela.

The Antwerp Six

Een scharnierjaar is 1988. Zes ontwerpers trek-
ken samen naar Londen om daar tijdens de
designersweek een gezamenlijke show te geven.
Uit praktische én financiéle overwegingen huren
ze samen de vrachtwagen voor het transport, de
zaal en de persattaché. ‘De Zes van Antwerpen’
als groep wordt hier geboren. Niet omdat ze een-
zelfde soort kleren maken, maar omdat het voor
de buitenlandse bezoekers nu eenmaal makkelij-
ker uit te spreken is dan namen als Van Beiren-
donck of Bikkembergs. En omdat ze ieder met
hun eigen talent de ander opjutten. De Britse
pers is laaiend enthousiast en de ene reportage na
de andere verschijnt in bladen als The Face, I-D
en in de kranten. In Belgié blijven de ontwerpers
inmiddels nog ‘een verschijnsel’, om niet te zeg-
gen, rare kwasten. Het eerste nummer van BAM
(Belgische Avantgarde Mode) is niet van aard
om die opvatting te veranderen. Gelukkig zijn er
enkele verlichte fabrikanten zoals Monarca in
Lier, die de schoenen van Bikkembergs gaat pro-
duceren, en Bartsons in Heist-op-den-Berg, bij
wie een hele reeks ex-academiestudenten een
kans krijgen. Wijckmans, Margiela, Demeule-
meester en Van Beirendonck doen daar ervaring

op. Andere merken die de deur openzetten voor
jonge ontwerpers zijn onder meer Scapa (Van
Saene, Katharina Vandenbossche) Rivoli (Van
Saene), Migosha (Thimister), Gruno & Chardin
(Yee en Bikkembergs), Bassetti (Yee), Strelli,
Van Overdyk (Koen Bolssens)... “Toch is het
niet de boom geworden waarop (ITCB-directri-
ce) Helena Ravijst had gehoopt”, zegt Bruloot.
“En vandaag loopt de samenwerking nog altijd
niet gesmeerd. Maar Dries en Ann hebben wel
veel werk verricht in de ateliers waar ze hun col-
lecties laten maken. Door hen hebben die men-
sen hun visie bijgeschaafd, en daar profiteert nu
de jongere generatie van.”

De eerste bloei

Dank zij het ITCB kunnen de Zes naar Japan, en
in oktober 1888 presenteren ze zich in Parijs in
hotel St. James & Albany. Nu gaat de bal echt
aan het rollen. Het Textielplan, dat oorspronke-
lijk tot 1986 zou lopen, wordt verlengd en uitein-

‘Dit zijn kleren voor een ander
ras’, riep een fabrikant geschokt
uit, toen hij de foto’s zag in het
eerste nummer van BAM

delijk, na de regionalisering, in 1991 afgesloten.
Vanaf nu is het echt ieder voor zich. “Ik wist niet
dat de Belgische overheid steun heeft verleend
aan de ontwerpers”, zegt Suzy Menkes, de
invloedrijke moderedactrice van The Interna-
tional Herald Tribune. Zij volgt de Belgische
ontwerpers op de voet. “Het gebeurt wel in meer
landen, maar uiteindelijk vind ik dat ontwerpers
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het zelf, op eigen krachten moeten maken.” En
dat doen ze. Al blijven drama’s niet uit. Fabri-
kanten gaan failliet of komen hun contracten met
ontwerpers niet na. Collecties worden gestolen
of gekopieerd en de ene na de andere ziet wel
eens zwarte sneeuw. Maar de meesten zijn zo
gedreven, dat ze toch telkens weer de kop boven
water steken, al betekent het dat ze dagen en
nachten moeten doorwerken, en zelf alles moe-
ten maken, van de eerste schets tot het laatste
prijskaartje. De lovende reportages in buiten-
landse bladen wekken misschien een andere
indruk, maar de meeste ontwerpers moeten het
stellen met boterhammen met confituur, en elke
frank winst direct investeren in een nieuwe col-
lectie (of teruggeven aan de bank, ter afbetaling).
Op 25 augustus 1989 opent Dries Van Noten in
de Nationalestraat *Het Modepa-

20 JAAR MODE DIT IS BELGISCH

tje toont hij zijn ‘bokkenpoot’schoenen en zijn
kleren als tatoeages. Margiela zal van ongewone
locaties en ontwrichtende shows zijn handels-
merk maken. Om er binnen te geraken worden
gevechten in regel geleverd. Na elke show ver-
dwijnt hij als de weerlicht, na enkele jaren geeft
hij geen interviews meer, laat hij zich nooit meer
zien, laat staan fotograferen. Jongere collega’s
vragen zich af of hij wel bestaat.

Dries Van Noten en Ann Demeulemeester staan
voor het meest constante en zelfstandige succes.
Ze hebben hun herkenbare handiekening, zijn
vernieuwend genoeg om interessant te blijven,
maar tegelijk commercieel genoeg om veel te
verkopen. Walter van Beirendonck gaat in 1993
in zee met de Duitse jeansfabrikant Mustang.
Die geeft hem de kans om onder het label
W.&L.T kleren te maken die aansluiten bij z'n
filosofie: grafisch, goedkoper, jong, straatwijs.
En dankzij Mustang kan Walter ook aan de
wereld tonen wat een verbluffend showmaker hij
is: zijn defilés zijn spektakels van de bovenste
plank, met dansgroepen, mannen met baarden,
kabouters, vliegende paarden en Japanse elfen.
Maar ook de romance met Mustang krijgt een
zuur einde.

De opvolging

Inmiddels is er een tweede generatie opgestaan.

Raf Simons, vormgever van opleiding maar door
het modevirus aangestoken

leis’, Walter Van Beirendonck ; we o0 iem 7 tijdens een stage bij Van Bei-

maakt rennerstruien voor TW 2 jo weDwWT oo e S rendonck, schiet omhoog aan
; vomoenod M O D oy momwenstnr g

Classic. Marina Yee maakt de 0 owdeifeotd UL het firmament en wordt een

door haar klanten zeer geliefde gy ._p
collectie ‘Marie’. Véroniqe Leroy i |
wint de Gouden Spoel. Het is de |
eerste keer dat de laureate niet | &

van de Antwerpse academie | E%‘
komt, maar van Studio Bergot in a
Parijs. Chris Mestdagh maakt

enkele zeer gewaardeerde heren- ! %i%
collecties, opent verscheidene %
winkels in Belgié, maar strandt | i 3

op een Japans faillissement en T
overinvestering. Hij zal terugplooien op interi-
eurstoffen en accessoires.

Martin Margiela heeft als assistent bij Jean-Paul
Gaultier gewerkt en begint nu voor eigen reke-
ning. In  een ophefmakende

show in een klein Parijs’ theater- | \
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jonge god in de herenmode.
Met zijn zwak voor jeugdeul-
tuur en adolescenten creéert hij een look die
prompt wordt nageaapt door tal van buitenlandse
createurs. Maar hij groeit te snel, het wordt hem
te veel en hij sluit de boeken. Raf

komt echter terug met een andere

‘ . structuur. Marc Gysemans, een
ﬁ‘.  jonge ondernemer die zich

‘. ‘\ toelegt op het produceren van
R\
B\
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jonge ontwerpers, neemt de
zakelijke kant op zich en Raf
Simons kan zich concentre-
ren op het creatieve alleen.
Bruloot: “In Itali€ is de mode-
industrie  helemaal anders

de moeilijke collecties van
i

I
ff{uf!
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TRIGGER-EFFECT .
Mode is ontegensprekelijk gaan ‘bestaan’ voor |
verschillende sectoren. De kunstwereld heeft
begrepen dat je met mode een hele groep
bezoekers op de been krijgt die je anders met
geen stok in een museum krijgt. Van New
York tot Barcelona worden tentoonstellingen
en evenementen rond Belgische mode opge-
zet. In Firenze wordt een Biénnale Mode en
Kunst georganiseerd waarvoor Belgen worden
uitgenodigd. Martin Margiela en Walter van
Beirendonck krijgen elk een solo-tentoonstel-
ling in Boijmans-van Beuningen. Antwerpen |
roept 2002 uit tot Modejaar. Dans- en theater- |
groepen vragen om kostuums te ontwerpen
(Alain Platel, lvo Van Hove, Anne Teresa De
Keersmaeker...) Bedrijven zien de creatieve
meerwaarde in van stilisten en laten unifor-

men of huisstijlen ontwerpen door gevestigde
namen (Kaat Tilley voor de Post, Ann
Demeulemeester voor de Handelsbeurs in

Gent, Lena Lena voor het SMAK, Andres en
Scapa voor SN Airlines, Dries Van Noten voor |
de Rijschool van Versailles...)

En ook de grote Parijse en Milanese huizen
komen talent zoeken in ons land. Thimister
wordt aangeworven door Balenciaga (en later
weer bedankt), daarna door Genny in Italié.

Jean Paul Knott door Féraud, Olivier Theyskens |
door Rochas, Bernhard Willhelm door ;
Capucci. Olivier Rizzo assisteert Marc Jacobs

bij Louis Vuitton. Ruffo Research doet een
beroep op AF Vandevorst, Raf Simons,
Veronigue Branquinho en Haider Ackerman.

En mee in de vaart van de mode worden foto-
grafen, visagisten, grafici en modellen erkend.
Belgische modellen behoren tot de wereldtop.
“Misschien heeft het wel te maken met de
populariteit van de Belgische mode”, zegt
model Catherine Matty. “Maar het zijn ook

echt heel mooie vrouwen, hoor.” :

AP A i

georganiseerd, daar zijn het de grote producen-
ten die zich engageren, en die ontwerpers hun
ding laten doen. Hier zitten we enkel met ateliers
die uitvoerend werk doen. En we hebben voorlo-
pig maar één Gysemans.” Ook de kleding van
Veronique Branquinho wordt bij Gysemans
geproduceerd, en in alle bescheidenheid maakt
zij overtuigend haar opgang. Het duo An Vande-
vorst en Filip Arickx vestigt eveneens internatio-
naal zijn naam. Olivier Theyskens breekt vroeg
zijn studies aan La Cambre af maar weet met
zijn gotisch-romantische kleren Parijs te char-
meren. In 2002 wordt hij in huis gehaald door
het couturehuis Rochas. Jurgi Persoons volgt
zijn eigenwijze punky-chic-logica; heeft succes
maar niet genoeg om te overleven. In 2002 slaat
hij een seizoen over. Zien of hij een nieuwe start
kan nemen. Bernhard Willhelm heeft een gevoe-
lige snaar geraakt met zijn wat naief-aandoende,
lieve kleren. In 2002 wordt hij door het Italiaan-
se Capucci aangezocht om een prét-a-porter col-
lectie te maken. Stephan Schneider heeft met
zijn bescheiden college-stijl de harten van de
Japanners veroverd. Ze bouwen voor hem een |
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Olivier Strelli

e Bonoen U2 in

* Spiderman
in Stijn Helsen

* Bruce Springsteen in
Dirk Bikkembergs

Walter Van * Mick Jagger in

» winkel in Tokio. Christophe Broich opent ook de stad, ze blijven hier hangen en het blijft broei- Beirendonck Dirk Schénberger
een eigen zaak in Antwerpen, op een steenworp en. Als ik het vergelijk met Brussel, voel ik een e Madonna in Olivier * Hooverphonic in
van het Modepaleis, en Van Beirendonck kan verschil. Olivier Theyskens bijvoorbeeld leunt Theyskens Stephan Schneider
opnieuw zijn fans verbluffen met zijn multi- veel meer bij Parijs aan.” [ e PattiSmithin Ann e Prinses Mathilde in
merk-winkel cum galerie in Antwerpen, die hij En heeft ook de confectie van de uitstraling Demeulemeester Natan
samen met Dirk Van Saene en B-ARCHITEC- geprofiteerd? Feit is dat van alle fabrikanten die | Zap Mama in * Anne Teresa De
TEN op poten zet. Architectuur- en designbla- hebben meegedaan aan ‘Mode dit is Belgisch’, ‘ Kaat Tilley Keersmaeker in

den uit de hele wereld komen ernaar kijken.

Typisch Antwerpen

Een nieuwe lichting trekt naar Parijs: Tim Van
Steenbergen, Haider Ackerman, Soudd Feriani,
Bruno Pieters, Erik Verdonk. De zusjes Capara
nemen deel aan het jaarlijkse modefestival in
Hyeres. Aan de academie komen steeds meer
buitenlanders zich melden, de reputatie van de
school reikt ver. Antwerpen wordt internationa-
ler, de mode wordt internationaler. Is er nog
sprake van ‘Belgische mode’? Suzy Menkes: “lk
klasseer niet graag per land. Want hoewel ik
bepaalde overeenkomsten heb gezien in de
Breugeliaanse kleurenpaletten en de ruwe textu-
ren van de Antwerpse ontwerpers, geloof ik niet
dat zelfs de Zes als een groep moeten worden
gezien. Er is een duidelijk verschil tussen de
gotische kant (An Demeulemeester), de etnische
inspiratie (Dries Van Noten) en de explosie van
kleur en cyberenergie van Walter Van Beiren-
donck. In de volgende generatie vallen de ver-
schillen nog meer op: Christophe Broich of
Bernhard Willhelm, opgeleid in Antwerpen, Oli-
vier Theyskens afkomstig van Brussel.”

Geert Bruloot is het daar niet mee eens: “Ja,
Bernhard Willhelm is een Duitser gebleven,
maar tegelijk zijn er stijlkenmerken die eigen
zijn aan iedereen die langs Antwerpen is gepas-
seerd. Het is een manier om naar de dingen te
kijken, de school in Antwerpen voegt iets toe dat
moeilijk te definiéren is. En het is ook de sfeer in

ongeveer tweederde is verdwenen. Isabelle San-
tens van confectiebedrijf Andres: “In het binnen-
land zijn de kleinere merken wel bekender
geworden, hier heeft *Dit is Belgisch’ zeker
gewerkt. Maar om nu te zeggen dat in het buiten-
land plots alle deuren voor ons opengingen...
Neen. Wel is het zo dat ‘Belgisch’ nu iets bete-
kent. In de confectie associeert men het met zin
voor detail en kwaliteit.”

Veertig jaar geleden was de Belgische confectie-
sector nog goed voor 90.000 banen in ongeveer

De lovende reportages
in buitenlandse bladen wekken
misschien een andere indruk,
maar de meeste ontwerpers
moeten het stellen met
boterhammen met confituur

5.000 bedrijven. Vandaag werken nog zo'n
16.000 mensen (overwegend vrouwen) in zo'n
1.000 bedrijven. Die ontwikkeling heeft alles te
maken met de opening van ateliers in lageloon-
landen. Santens: “Ja, en daar is maar één reden
voor: de loonkost. De voorbije tien jaar hebben
wij bijna alles gedelokaliseerd, een portefeuille
is nu eenmaal niet rekbaar. Onze prijzen zijn de
voorbije vijf jaar bevroren, een pantalon van
Andres kost nog precies evenveel als in 1998.”

Dries Van Noten

Sommige fabrikanten hebben alles naar het bui-
tenland overgebracht, andere zijn zogenaamde
kop-en-staartbedrijven geworden. Santens: “Bij
Andres hebben wij toch nog 165 mensen in
dienst. Al het voorbereidende werk, de prototy-
pes. de gradaties van de patronen, het aanpassen
van de stoffen aan de modellen, dat gebeurt hier,
evenals de kwaliteitscontrole en de verzending
achteraf. In het buitenland wordt eigenlijk enkel
de assemblage gedaan.” Bruloot: “Voor de ont-
werpers is het essentieel dat het meeste werk in
Belgié gebeurt. Je moet dat zien, hoe ze zo'n
prototype maken: daar zitten duizend speldjes in.
Dat is ook een van de redenen waarom de kleren
van ontwerpers zo duur zijn. Het maken in Bel-
gié, én de kwaliteit.”

Wat Santens wel oprecht gelooft, is dat alleen
bedrijven die plaats maken voor creativiteit kun-
nen overleven. “Wij laten voor Andres nog wel
tricot in Belgié maken, en als we dat doen, is het
omdat die mensen heel creatief zijn, je krijgt
daar iets voor terug. En heel gek, het is alsof de
klant dat voelt. Het zijn altijd dié pulls die, al
zijn het de duurste, het meeste succes hebben.”m

Op 11 september wordt in Antwerpen de tentoon-
stelling Mode dit is Belgisch!? geopend, in het
Forum van de ModeNatie, Nationalestraat 28
Aansluitend loopt ook het parcours Vitrine.
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